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1- ECOLE CENTRALE A CHATENAY MALABRY (92)

ChatenayMalabry(92), le 28 décembre2011

« Le Tour de Francea la Voileestf QS LJNEezd $hampionnatde Francede courseau large en
eéquipage Il se déroule pendantun mois, de fin juin afin juillet, le long des cbtesfrancaises Chaque
annéeune vingtaineR Q S |j dzAylphrtigifeat: professionnelsamateurset étudiants Il est précédé
débutjuin parla NormandySailingWWeek granderépétition généraleavecle Tout
CentraleParis,associéx HECavaitformét QI ydsfriid®le seuléquipageétudiant du Tourde France
a la Voile 2011 Fortde f QS E LISwb\hise grOds éditions antérieures, les étudiantsde f Q 9
CentraleParisont décidéde monter un nouveléquipageétudiantpourf QS RZDIRA 2 v
Lesétudiants de CentraleParis,seulegrandeécoledu 92, ont décidéde & QI & Ppauca Bat au

afin de monter une équipesportivea la hauteurdu Tourde Francea la Voile et de la NormandySailing
Week »

Alexandre Paepegaey

Eléve Ingénieur 2éme année Ecole Centrale Paris

Responsable du projet Ecole Centrale sur le Tour de France Voile
0616104493

alexandrepaepegaey@studergcpfr

oiles de Seine
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2- VJOILES DE SEINE A BOULOGNE-BILLANCOURT (92)

BoulogneBillancourt(92), décembre2011

Depuissa création en 2009 le club Voilesde SeineBoulogneBillancourtd QI § & Hé@efofperla
pratique de la voile sportive a BoulogneBillancourt et dans les Hautsde-Seine au travers de
manifestationscommeles Voilesde Seineen ouverture de la saisonuniversitairevoile avecle soutien
et la participationde sondéputé-maire PierreChristopheBaguet

La section sportive du club entraine chague weekend un nombre croissantde jeunes notamment
universitaireset la grandemajorité de sesmembreset licenciésa moinsde 25 ans Leclubad Q &igsé
dés sa premiére année dans le classement« habitable performance» de la FFV(la 1¢* série du
classemensportif desclubsen habitable) ala 1¢ placesurle 92 et la5¢™e en IDF

Fort de sesatouts le club souhaite afficher sescouleurs,cellesde la ville et du départementsur la
compétitionen équipagela pluspopulaireet la plusmédiatique,le Tourde FranceVoile

Ladynamiquedu club notammenten direction desjeunesdoit beaucoupauxrésultats sportifs de ses
équipages. Nousoffrons notre identité et notre passionsportive pour un partenariatgagnant Lecluba
déja obtenu desrésultatsen terme de retombées médias gracea sesinitiativeset af QS y &eNG
equipes Cette reconnaissanca&otamment sur le plan local et ce savoirfaire sont un levier fort de
communication pour les partenaires du club.

Emmanuel COCQ HOUGARD
Préesident de Voiles de Seine Boulogne-Billancourt 92
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3 - LE PROGRAMME DU TOUR DE FRANCE VOILE 2012

TOUR DE FRANCE VOILE : 29/06 AU 26/07 2012

+ LE CHAMPIONNAT DE FRANCE DES EQUIPAGES SUR LE MEME BATEAU

. Dieppe

comprenant : Saint-Cast i it ;

LA NORMANDIE SAILING WEEK : JUIN 2012 Le Sulido " T
juitle :

TOUR DE FRANCE VOILE D JUNGQJUILLET 2012 :

MEeD Cup : SEPTEMBRE 2012

+LE SPI OUEST FRANCE
+LE GP DE L@&COLE NAVALE
+ le GP Guyader

1213 juillet

Talmont
Saint-Hilaire
T4E16 juillet

- 2
Gruissan
22723 juillet | (45

; E"T‘i
Roses
18721 juillet

Du 29 juin au 26 juillet 20_12
www.tourvoile.fr

Voiles de Seine Boulogtzillancourt sur le Tour de France Voil§§ \
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4 ¢ LA VOILE, UNE AVENTURE, UN TERRITOIRE

Un projet Tour Voile est une aventure humaine et sportive
formatrice pour les jeunesqui y participent et mobilisatrice
pour lespartenairesqui la soutiennent

Chaqueteam doit étre capable de déplacer son equipe 5
logistiquede ville en ville, R QI & fedepdSMI QI OdesizS A &
naviguantlors de leur arrivée,R QS y (i Nidé @parend
bateau et de répondre présent sur le plan sportif chague
matin.

Le Tour est aussiune vitrine de la dynamiquesportive R Q deyfitoire, parcequef QS |j dmiohillsedeS énergies,partenaires
financiersJogistigueet membresdu team sportifstous unissurun projet.

Le Tour Voile O Q$ Mt 6 2 dzii dea actdns SpgriivesR Q diyb, parcelj dzQeksitue dansla continuité de f QS @evoil&
sportivedu clubet lj dz&€shcbmmeun réve pourtouslesjeunesqui adherentau clubou quile rejoindront plustard.

Voiles de Seine Ecole Centrale sur le Tour de France Voile 2
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5 - UN OUTIL COMMUNICATION AVEC DES VALEURS FORTES

Les valeurs de la voile pour le grand public Enseignement pédagogique de la voile cité par Stéphane Le Diraison
m Volonté (coureur au large et membre de Voiles de Seine)

m Performance sportive ' GGSAYRNB t Q202S8S00GAF FTAES

® Humilité face au danger Controler et anticiper les risques

|

m Aventure hu,mairle A m Prendre les bonnes décisions avant et pendant la course
EOAaLINRAU RQSI dzAa LIS m Etre solidaire des autres marins
|
|

m Haute technicité Rester humble devant les éléments naturels
m Développement durable { QF LILJdz& SNJ &dzNJ dzyS SljdzA LIS &2 dzRSS

Valeurs de la voile dans le monde économique

Stimulezet fédérezvos collaborateursautour des valeursde la voile (espritR Q S |j dotidaiféIsport nature,

+Communication interne, incentive _, .
ténacité,courage..)

Utilisezla visibilité et les supportsde communicationdu club pour dynamiseret accroitrel'imageet la notoriété

+Communication externe : L.
devotre société

+Opérations marketing direct : Générealu trafic et organisea promotionde vosproduitset servicesavecla voile.

Rejoigneaun réseaude partenairesdu club. Générezde nouveauxcontactsdansun contexte sportif et amical

+Réseau interentreprises : . .
favorableauxrelationsprofessionnelles

Point fort du monde de la voile, la convivialité et la proximité des évenementsvoile et de seschampions

+Relations publiques : comblerontvosclientset vospartenaires

Voiles de Seing Ecole Centrale sur le Tour de France Voile 2(
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6 - LE SUPPORT DE COMMUNICATION

LeTourde FranceVoileestf Q diys&preuvesdu Championnatle Francedeséquipageg CFEFomprenantégalementa Med Cupet la NormandieCup
Plusieursépreuvescomplétentle CFE le SpiOuestFrance, le GdPxde Douarnenez le NationalM34 R Q| &s&jdefbre

Un partenariata QI L3ujdeA c8hierdes chargesprécisantle programme,les frais couverts,les supportsde marquage Jes engagementsie f QS Ij dzA LJI
vis-a-visdu partenairenotammenten matiere de participationala communication.

Lesbudgetscomprennentla valeur locative du bateau, les frais de fonctionnement,de déplacementsde vie, et un certainnombre R QS y (i NI A y S
spécifiquesaf QS LING dzg S

Votrevisibilitéestnotre identité et & Q S Unbtantmenisur: ’

L —

Lacoque

Les2/3 supérieurgdela GV

Lenommagedu bateau(apparaitsurlesrésultats)

Lestenueset le marquagedesvétementsdef QS |j diketrd-ecs& mer.

J
f

Equipage et club sont disponibles pour votre communication interne et externe, ',v"ao-;--* ‘
vos relations publiques et hospitalités avec la presse, vos clients ou vos [ e ogay
collaborateurs, baptémes du bateau, weekends de sorties, ralliement, convoyage,
RSLI NI SdG FNNAGSS RSa O2dzNESa adaNldzy o GSE
AYyOSYGA@S SljdzAi L) 3S X o [ ey B
Le club mettra a votre disposition ses outils de communication et ses réseaux e
communautaires et médiasnewsletter, site, blogs spécifiques a chaque projet, qui
sont autant de relais vers nos correspondants institutionnels, économiques et |
médias, locaux notamment. v

[ S Of dzo LINPRdzAG Sy O2yiAydzS dzy FfdzE RS ySgas NB OAMNubsoliciteNes in&liddddstdiesent | F .
sur les échos presse, réalise des reportages photos ou vidéo pour la publication de support internes ou la diffusion médias.
Nos moyens de communication se coordonneront avec les votres selon votre agenda.

Voiles de Seing Ecole Centrale sur le Tour de France Voile 2 AN



7 ¢ VOILES DE SEINE € ACTIONS 2009 - 2011

TOUR DE FRANCE VOILE

Voiles de Seine Boulogne
Billancourt a été partenaire
techniqgue du TeamBREDsur
le Tourde Francevoile 2010

ECOLE DE SPORT

[ QS @&@spd® entraine les
équipagessur sport boat en
préparation des circuits
universitaire habitables et
sportboat.

ECOLE DE MATCH RACE
Lasectionsportive forme des
équipages hommes et
femmes, amateurs et
universitaires pour le match
race

Voiles de Seine Boulog#gllancourt sur le Tour de France Vol

2009 ¢ Lancement iShares
Cup

le de Monsieur, Pont de
Sévres

4 catamaransExtreme40 sur
la Seine- 10 grandsskippers
dont PeyronCammaX .

2010 ¢ Régates de Boulogne-
Billancourt

Base de f Q &ld Monsieur,
Pontde SevresUne flotte de
catamaransFl8 régate sur la
Seine - Un village des
partenaires

2011 - Les Voiles de Seine

Base de f Q &ld Monsieur,
Pont de Sevres Un stade
nautique sur la Seine ¢
Régates universitaires sur
sportboat- Village,hospitalité
VIR

‘\/oiles de Seine



8 - [ ESPERIENCE EN LOGISTIQUE ET COMMUNICATION SPORTIVE DE VOILES DE SEINE

o Voilede s
Communiqués d seine.org : mai \ —
presse § 2010 54.700 Vi

Articles de presse

spécialises ou . pages consultées, L 140 correspondants presse Pascal LOUAP,
géneralistes juin2010 13.200 . maire adjoint chargé des sports
diffusés ses [\ - ras instituti . Boulggnenill t

pages consultees - E— app—— __ Partenaires institutionnels fy . DOUIRONEDIlIANCOUr :

(chiffres mail club)y m & o

e
- =m ¥ wxd
Creation s :
= graphique, kit de 7T W — - a

communication, 35 articles publiés sur g
charte signalétique yoilesde-seine.org en e
- 2010 et sur la page
S REGATES 000 flyers, Facebook/oiles de
, yC.NE P00 affiches en Seine, un blog et un
010 forum

" 4

PierreChristophe BAGUET
Députég maire

4 : BoulogneBillancourt

Ny - Voiles de Seine BoulogHgllancourt sur le Tour de France Voilg
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O - LE BUDGET DU PROJET POUR LE TOUR DE FRANCE VOILE

Budget du Tour de France Voile en € HT (21 Epreuves complémentaires | Budgete TTC
juin au 26 juillet)

REGATES 14.201,51 Sept LAMEDCUP 6.000
BATEAU 73.062,54 Juin NORMANDIEAILINGWEEK 3.500
ENTRAINEMENTS 12.255,00 S UGS AANEE S
COMMUNICATION 11.800,00 SREEell AT (000
LOGISTIQUE 15.800,00

AUTREBRAIS DONT PROVISIO 15.100,00

Total 142.219,05

o
(@]}
Cc:
0p)
o
N

[ S LINAE RQlI OKI'd Rdz aon f
amortissable sur 5 ans

Une saison compléete Tour + épreuves complémentaires permettra une réduction
significative du cout total

Voiles de Seing Ecole Centrale sur le Tour de France Voile 2N
11



10 - RETOMBEES MEDIAS DU TOUR DE FRANCE VOILE 2010

Evolution globale 2009 ¢ 2010 Groupe Canal +

U Augmentation globale des retombées :

- . - - SR 21h00 rogrammes et ne gquipe Groupe Canal Plus su Iace duranthtout . ;
+23%enPQNy H /K2 Sy tvwIZ NIFRA2 b n KSdaNBa RS éigg g[?'g stq 8 dzLJLH[e$Ysyj ARE b u L'Equipe 26
U 53 heures de diffusion télé Groupe France 2 et France 3 La Tribune 29

U Desretombées plus qualitatives sur medias majeurs :
¢StS YyIiA2yFHtS o6np &dz2Sia &dzNJ ¢2dzi £S {LERNIOZ ! Ct OnmcUnRSLIsOKSARATFFddZASSA 03X

Le parisien 28
U Des partenaires medias fideles et trés investis notammentGroupeCanak, FranceTélévisioret LaTribune U Toutle Sport : 25 sujets P
U Implication toujours plus forte des medias régionaux : OuestFrance{100occurrencesiont 66 articles),50 sujetssur (1 Télématin : 5 sujets Le Figaro 4
lesFrance3 régionset radioslocales(nombreuxdirects) U 50sujets diffusés par les France 3 Régions
. . La Croix 1
Internet et réseaux sociaux
i Augmentation de 23% des retombéesWeb 0 2 dzNJ £ §4 aAi8a YF2SdNBE LAISA LI NJfQ! NHdza RS tF LINBaaso Libération 1
(i  Présde 600 occurrences et 200 photos
Augmentation de 10% du nombre de pages vusarled A S 2 F ¥ A OA Suww.RBvoile.® S B8 y S Y S i
§uivi Twitter :.Dispositif nqvateur, premiéreéur une course au IargeAavec plus ghvﬁﬁ()gublig’:s Agence de Press 46 : _ _ 46
U Facebook : Toutes les informations publiées sur la péagebookR S f QS ESY SYSy U 1 Sport+ 15:00:00
PresseQuotNatl 48 33 3 19 103 .53-
Site Canal+ Sport 2 Francle @) 10:53:05
i . o P . PresseQuotRégl 506 284 40 113 943 3 Canal+ Sport  05:12:00
U (300 000 connections / jour) : 3 minutes de résumé quotidien en images 4 Yachtand Sail  04:48:00
PresseHebdo 24 12 7 20 63 i .04~
Site du Tour de France Voile SFr3Regions  01:04:26
Ui Succes pour le Tour de France Virtuel a#e00 joueurs Presse Mensuell 7 2 2 5 16 6 Infospo_rt 00551556
0 900000LF 3Sa& @GdzSa adN) th LISNR2RS RS fQS@SYSYSyl Diversprese LI NI NI LILINI £ Hpn do 7 Fr3 National  00:28:42
i 28000 pages vues par jour en moyenne écrite 8LCI 00:04:18
o Sitesmajeurs 404 150 27 206 787 9 Eurosport 00:03:42
Télévision 2010 10Fr 2 National ~ 00:03:18
U 53 h de diffusion Total 38:29:27
0 Une poussée des retombeées sur le plan national avecdiffusionsréguliéresa desheuresde grandeécoute Radios
U Des partenariats évolutifs qui permettent de gagneren qualité éditoriale comme les sujets FranceTélévision . . 3 L
exclusivementxés«courseet sport» U Plusde 10 heures de diffusion aveé50sujetsO2 yal ONBa £ f QSISYSYS
U Une dynamique globale qui a positionnéle Tourde Franced la Voilecommeun tempsfort sportivementmalgré 2009
unepériodetrés concurrentie”e(Coupaju Monde de foot et Tourde Franc&yc”ste) 0 Une heure de diffusion cumulée sur les radios nationale(RMC, France Info, France Inter,
Europe 1, Rl
Presse écrite U Huit stations France Bleu ont suivi le TDF

) o o ) L o . U GrossuivideRFOIF @SO nn a2y 2NBa RQmQon
U {dzA @A ] dz2 U AdBidépeches & dZNJ QSDSY SYSy U O2YyUNB mMd Sy H A Qelais des radios locales avec plusieurs émissions en direct et journalistes sur place : La Radio
0 Ho: RQlIdzZAYSyddl u]\2y RSa 200dNNByOSa Sy tvb LI NY¥A RE84af§E#Sa8NE 58f0F casx w/ C +SYyRSS:IX
- 28 occurrences dang Q 9 |j -dzhckd®rences danise Figaro - 22 occurrences danisa Tribune
U Hn 22 RQlIdAYSyGliAzy Sy Nﬁazvoséé tvw

- Plus deb00 articles - Plus gros suiviOuest France avec 100 occurren |eS de Se|ne ECOle Centl’ale sur |e Tour de Fl’ance VO|Ie 2

\}mles de Seme
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11 - CONTACTS

Voiles de Seine Boulogne-Billancourt 92
contact@voiles-de-seine.org
www.Vvoiles-de-seine.org

Emmanuel COCQ HOUGARD
0612291172

Club Voile Ecole Centrale

Alexandre Paepegaey

Eléve Ingénieur 2éme année Ecole Centrale
Paris

Responsable du projet Ecole Centrale sur le Tour

de France Voile _J - SN / .

06 16 10 44 93 Club Voile

alexandre.paepegaey@student.ecp.fr .
Centrale Paris

g
: VILLE DE

Voiles de Seine

DEVENEZ PARTENAIRE DES PROJETS
SPORTIFS DU CLUB
VOILES DE SEINE

| BOULOGNE-
BILLANCOURT

Voiles de Seing Ecole Centrale sur le Tour de France Voile 2012
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