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1- [ HI3TOIRE DU CLUB

Emmanuel COCQ HOUGARD, président et fondateur .
DSNIyi RS a20ASisSax . NB@Si
, équipe de France Commodores Cup 2006

Depuis sa création en 2009 le club a réalisé avec le soutien de la
ville de BOULOGNE-BILLANCOURT ET DE SON DEPUTE-MAIRE PIERRE-
CHRISTOPHE BAGUET :

- Le LANCEMENT DE LUBHARES CUP en 2009,

-Les REGATES DE BOULOGNE-BILLANCOURT sur Formule 18 en

2010;
et réalisera en 2011 LES VOILES DE SEINE qui intégreront, outre le
trophée des Régates de Boulogne-Billancourt, un prologue du
circuit universitaire LONGTZE STUDENT CUP avec la participation des
grandes écoles.

Mais la dynamique du club notamment en direction des jeunes
c’est avant tout les RESULTATS SPORTIFS DE SES EQUIPAGES.

Pour participer et gagner des titres les équipages du club
recherchent des PARTENAIRES.

Faites du club Voiles de Seine, DE SES PROJETS EVENEMENTIELS ET DE
SES PROJETS SPORTIFS, LES OUTILS DE VOTRE STRATEGIE MARKETING par le
sport et la voile en particulier.
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2009 ¢ Lancement iShares
Cup

Base de I'ile de Monsieur,
Pont de Sevres

AdlyOS @2Af S

4 catamarans Extreme 40
sur la Seine - Conférence de
presse internationale - 10
grands skippers dont
Peyron, Cammas....

2010 ¢ Régates de
Boulogne-Billancourt.

Base de I'ile de Monsieur,
Pont de Sevres

Une flotte de catamarans
F18 régate sur la Seine - Un
village des partenaires -
Showroom et essais pour le
public.

2011 - Les Voiles de Seine

Base de I'ile de Monsieur,
Pont de Sevres

Un stade nautique sur la
Seine - Prologue du circuit
universitaire Longtze
Student Cup - Village,
hospitalité VIP.




2- | ACDIENCE DU CLUB
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Voilede
seine.org : mai
2010 54.700
pages
consultées,
juin2010
13.200 pages
consultées
(chiffres mail
club)

Correspondants presse
Correspondants institutionnels locaux

Création
graphique, kit de
communication,
charte signalétique

35 articles publiés sur -
voilesde-seine.org en

5000 flyers, 2010 et sur la page
200 affichesen FacebooWl oiles de
2010 Seine
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3- FAITES DU CLUB un outil de votre strategie marketing

+Communication interne, incentive:

+Communication externe :

+QOpérations marketing direct :

+Réseau interentreprises :

+Relations publiques :

Avec ses projets évenementiels et ses projets sportifs, le club répond a vos besoins et vous propose des solutions
adaptées a votre stratégie de communication marketing sportive sur la voile :

Stimulez et fédérez vos collaborateurs autour des valeurs de la voile
(esprit d’équipe, solidarité, sport nature, ténacité, courage...)

Utilisez la visibilité et les supports de communication du club pour
dynamiser et accroitre I'image et la notoriété de votre société.

Générez du trafic et organisez la promotion de vos produits et services
avec la voile.

Rejoignez un réseau de partenaires du club. Générez de nouveaux
contacts dans un contexte sportif et amical favorable aux relations
professionnelles.

Point fort du monde de la voile, la convivialité et la proximité des
évenements voile et de ses champions, combleront vos clients et vos
partenaires
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4- LES PROJETS SPORTIFS DU CLUB

Vincent HOLLEY, secrétaire général et fondateur:
Ingénieur Centrale Paris, Brevet R Q $ volle(haut niveau,
skippersur le Tourde FranceVoile,en 2010 atteint la finale

constitué par Voiles de Seineet participe au Master de
Espafi®nmatchrace

La gestion d’équipage propose des situations similaires a celles de
I'entreprise. Il faut toujours maintenir une dynamique de progression
et capitaliser l'acquis, développer des capacités adaptatives,
stratégiques, tactiques et la prise de décision.

La section sportive du club s’attache a constituer, former et
développer des équipages notamment universitaires sur sport boat
comme le LONGTZE ou le J80, et sur habitables de compétition comme
le M34, le nouveau bateau du Tour de France voile.

« Nous avons sélectionné des circuits et
des épreuves attractifs sur le plan sportif
comme sur le plan de la communication
pour y engager nos équipages. »

Vincent @ey, responsable des
équigages haut niveau
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TOUR DE FRANCE VOILE

Voiles de Seine a été
partenaire technique du Team
BRED sur le Tour de France
voile 2010

LONGTZE STUDENT CUP.

Voiles de Seine s’associent
avec le circuit pour fédérer et
mutualiser des projets sur le
circuit universitaire.

ECOLE DE REGATE ET MATCH RACE
La section sportive forme de
nombreux équipages hommes
et femmes, amateurs et
universitaires.




5- VOTRE PARTENARIAT AVEC LES PROJETS SPORTIFS DU CLUB

Votre entreprise est 5S@Sy ST LI NJ
Investie sur équipage du club
Boulogne-Billancourt et Voiles de Seine soutenu
dans par la ville de Boulogne-

les Hauts-de-Seine Billancourt

Vous recherchez un
projet de
communication
sportif dynamique.
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6- SUPPORTS DE COMMUNICATION SUR LES PROJETS SPORTIFS

Devenir partenaire des équipages du club Voiles de Seine est un gage de continuité et de pérennité pour votre stratégie de
communication sportive.

Chaque partenariat s’appuie sur un cahier des charges précisant le programme, les frais couverts, les supports de
marquage, les engagements de l'équipage vis-a-vis du partenaire notamment en matiere de participation a la
communication.

Un dossier médias sur 'audience de chacune des épreuves vous sera adressé sur simple demande.

Les budgets comprennent la valeur locative du bateau, les frais de fonctionnement, de déplacements, de vie, et un certain
nombre d’entrainements spécifiques a I'épreuve.

Les circuits peuvent étre scindés en plusieurs épreuves pour réduire l'investissement. C’est le cas du Championnat de
France des équipages (comprenant notamment le Tour de France Voile), le Match Race, le circuit Longtze Student Cup et le
circuit J80.

Votre visibilité est notre identité. Selon le support et I'épreuve elle s’établit sur :

La coque

Les voiles, grand voile et foc pour un marquage amovible, Spi pour un marquage définitif
Plusieurs flammes a hisser dans le mat notamment au port et hors course en mer.

Les Beach line, totem, banderoles au port

Le nommage du bateau (apparait sur les résultats)

Les tenues et le marquage des vétements de I'équipage a terre et sur mer.

To To T o Do I

Equipage et club sont disponibles pour un partenariat de promotion interne ou externe, relations publiques et hospitalités
avec la presse, vos clients ou vos collaborateurs, baptémes du bateau, weekends de sorties, ralliement, convoyage, départ
et arrivée des courses sur un bateau suiveur, stage de management d’équipage.

Le club mettra a votre disposition ses outils de communication et ses réseaux communautaires et médias : newsletter, site,
blogs spécifiques a chaque projet, qui sont autant de relais vers nos correspondants institutionnels, économiques et
médias, locaux notamment. Le club produit de maniéere continue un flux de news, récits, interviews afin d’assurer le suivi
de l'actualité de ses équipages. Le club sollicite les médias, est présent sur les échos presse, réalise des reportages photos
ou vidéo pour la publication de support internes ou la diffusion médias.

Nos moyens de communication se coordonneront avec les votres selon votre agenda.
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(- LISTE DES PROJETS SPORTIFS 2011

Budget € TTC
O Juin TOUR DE FRANCE VOILE
= Pro : 300.000
2 Inclus le CHAMPIONNAT DE FRANCE DES EQUIPAGES Amateur : 150.000
) Avril & comprenant : LA ROUTE DES ILES + LA NORMANDIE CUP + LE Etudiant : 150.000
< sept. SPI OUEST FRANCE + GD Px DE DOUARNENEZ + LE NATIONAL
5 M34
Option épreuve Transatlantique du CFE Non devisée
MARKETING DIRECT PRODUIT MATCH RACE” 3
COM. INTERNE, INCENTIVE % Annuel Championnat de France + saison de compétition open 20.000 %’
S match race en France et en Europe (6 Epreuves) S
COM. EXTERNE > s
= g
RELATIONS PUBLIQUES <DE CIRCUIT J8O* 2
COM. INSTITUTIONNELLE T Avril a juin incluant LE SPI OUEST FRANCE + LE NATIONAL J80 + LA 20.000 £
RECRUTEMENT NORMANDIE CUP + LE GP ECOLE NAVALE. 3
MECENAT 2
Avril I h!w{9 /whL{L:w9 5¢ 15.000 &
2
o &) Marsajuin Supplément COUPE DE FRANCE DES ETUDIANTS 10.000 =
s &
<5‘: g Févr. a juin LONGTZE STUDENT CUP* 28.000
> =
= =z
w5 JURIS CUP 10.000
TROPHEE DES LYCEES 15.000
Peut étre partitionné en plusieurs épreuves individuelles 9




8- CONTACT

Voiles de Seine

CONTACT PARTENARIAT

Voiles de Seine
Boulogne-Billancourt
0612291172

013963 34 25
contact@voiles-de-seine.orgq
WWW.Voiles-de-seine.org

Dossiers disponibles:

V Partenaires des projets sportifs du club

V Partenaire de I'Evenement « Les Voiles de
Seine 2011 »

V Fonds de dotation des Voiles de Seine pour
le mécénat sportif

DEVENEZ PARTENAIRE DES PROJETS SPORTIFS DU CLUB
VOILES DE SEINE

Soutenu par la ville de
Boulogne-Billancourt

VILLE
DE z BOULOGNE -
BILLANCOURT

oiles de Seinc
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